
LOREAL、 Ferragamo、Hasbroなどのトップブランドが、
ECで世界に売るために乗り越えたこと

海外EC販売

Scalefast
Client Success Account Manager

齋藤 均 氏
同志社大学卒業後渡米、LAのレコードレーベル、アパレルブランドでマーケティング、ECオンラインサ
イト立ち上げを経てScalefastに入社。同社はフランスで起業、現在ロサンゼルス、マドリッド、リヨン、
ローザンヌに拠点を構えるグローバルなEコマースサービスプロバイダーでシャネル、ロレアル、ハスブ
ロ、スクエアエニックス等の大手顧客を抱え急成長している。日本企業との新規ビジネス開発、スクエ
アエニックスなどのトップクライアントに対するサービスの提供や戦略的成長プランニングを行う。

花王のEコマース戦略
～プラットフォームとの共創とリテンションビジネスへの変革～

メーカーD2C

花王株式会社 DX戦略推進センター
ECビジネス推進部 部長

生井 秀一 氏
1999年に花王カスタマーマーケティング（株）に入社、リアル流通企業の企画営業職を約15年間担
当。花王株式会社に出向し、ヘアケアブランドのマーケティングを担当した後、Eコマースの営業マネ
ジャーを担当。2018年に全社DX推進をする、プロジェクト型組織の先端技術戦略室に在籍。
2021年DX戦略推進センター設立、現在ではECビジネス推進部で、様々なプラットフォーマーとの共
創とD２Cの立上げ、リテンションビジネスの両輪によるEコマース戦略を担当している。
早稲田大学大学院 経営管理研究科に在籍しアントレプレナーシップ専攻。ニッポン放送「ラジオ・情熱
ラボ」のラジオ番組を持ち、パーソナリティを務める。

世界４億人の決済動向から見える消費行動の変化とECのトレンド海外動向

PayPal（ペイパル） ペイパル東京支店
シニア・ディレクター 兼 副代表

瓶子 昌泰 氏
ミシガン大学ロス・スクール・オブ・ビジネスでMBA取得。1996年株式会社ジェーシービー入社、営
業、ウェブマーケティング、人事、シンガポール駐在、海外営業統括などを歴任。2017年1月ペイパル入
社。ラージ・マーチャント統括、カントリーマネージャーなどを務め、2021年4月よりシニア・ディレク
ター兼副代表に就任。

D2C美容家電ブランド『SALONIA』の成長戦略D2C推進
株式会社Ｉ―ｎｅ
取締役 ダイレクトマーケティング本部 本部長

伊藤 翔哉 氏
2011年入社後、Eコマースとデジタルプロモーションの戦略に注力し、デジタル関連の広告、マーケ
ティングも兼任。当時、日本に上陸したばかりのInstagramに着目し、いち早くSNS時代の消費者を
ターゲットに定めてデジタルマーケティングを展開。オンラインで認知を獲得して実績を上げて、ドラッ
グストア等のオフライン販売網に拡大展開する、オンライン起点でのビジネスモデルの構築に尽力。 
ボタニカルライフスタイルブランド「BOTANIST」のEC売り上げは、毎月2倍の勢いで成長。2015年の
ブランド誕生から、5年で累計販売本数1億個を売り上げる主力ブランドへと成長させた。 
2017年、取締役 兼 販売事業本部本部長代理に就任。株式会社VUEN 代表取締役 就任（現職）。
2018年、販売本部ブランドプロモーション部部長に就任。 2022年1月より、現職。

ビームスが推進する「メディアコマース新戦略×店舗DX」店舗DX
株式会社ビームス
執行役員 DX推進室 室長

矢嶋 正明 氏
1998年、ビームス柏のアルバイトを経て、入社。店舗販売から内勤カスタマー業務の後、2005年にEC
部門を立ち上げ、責任者に就任。EC事業の拡大に取り組むと共に、店舗とECの連携を推進。2016年、
自社ECサイトとビームス公式サイトを統合し、ECと店舗のオム二チャネル化を構築。2020年、執行役
員就任。2021年より現職。

デジタル戦略で第2のブルーオーシャン市場を開拓実店舗×EC

株式会社ワークマン
専務取締役

土屋 哲雄 氏
東大経済学部卒。三井物産入社後、海外留学を経て三井物産デジタル社長に就任。本社経営企画室
次長、三井情報取締役。2012年ワークマンに入社。19年より現任。ワークマン店は作業服市場を取り
尽くす勢いのため、18年に新業態店「WORKMAN Plus」を仕掛けて大ヒット。20年に女性目線の「#
ワークマン女子」店を立ち上げ、10年で400店舗の出店をめざし快進撃中。著書に『ワークマン式「しな
い経営」』（ダイヤモンド社）。21年12月には2冊目の著書となる『ホワイトフランチャイズ ワークマンの
ノルマ・残業なしでも年収1000万円以上稼がせる仕組み』（KADOKAWA）を上梓。

ゲスト講師プロフィール
リアル×ECシフト編

※講演テーマ・時間など変更になる場合がございます。

Part１

「SHIRO」が目指すエシカル×D2Cエシカル×D2C
株式会社シロ
代表取締役

福永 敬弘 氏
大学卒業後、株式会社リクルートに入社。雑誌編集長やメディアプロデュース責任者などを経る。
2014年株式会社シロに入社。経営全般の戦略立案や、新規・海外事業展開の実行を行い、会社の次
のステージを目指すための基盤を作る。2021年3月 ABS（MBA）修了。
2021年7月同社代表取締役に就任し、現在に至る。

Makuake活用事例から見える、D2Cスタートアップ企業の動向スタートアップ
株式会社マクアケ
戦略広報本部 マーケティンググループ
マネージャー

青木 裕之介 氏
コンサルティング会社、サイバーエージェント広告事業本部を経て、2019年より株式会社マクアケに入
社。マーケティンググループのマネージャーとして、ToB・ToCそれぞれのマーケティング戦略立案～組
織立ち上げなどを担う。

低アルコール飲料をD2Cで売るkoyoiの取組みD2Cスタートアップ

株式会社SEAM
CEO

石根 友理恵 氏
神戸大学卒業後、サイバーエージェント→ワンオブゼムに入社。株式会社ワンオブゼムでマーケティン
グ・PRに従事。2017年SEAMを設立し、現在、「ココロとカラダを満たす食体験を創る」をミッションと
し、食のD2Cブランドを展開中。

データからみる越境EC動向
～D2C企業がペイパルを活用して海外販路を開拓する動き～

海外販路開拓

PayPal ペイパル東京支店
Head of Japan Partnership

小出 真一郎 氏
IT系企業にて広告部門に所属、その後米国にて子会社設立。外資系通販会社での勤務を経て再び米
国で勤務。2017年、日本に帰国と共にPayPalに参画しパートナー領域を担当。

※講演テーマ・時間など変更になる場合がございます。

Part2
D2Cスタートアップ編

ゲスト講師プロフィール

Twitter・Instagramで［24hブラ］を累計1万枚売る、SNS活用術

株式会社 ashlyn（アシュリン）
代表取締役

小島 未紅 氏
1991年生まれ、東京都出身。立教大学法学部卒業、新卒でSIer企業にシステムエンジニアとして入
社。入社３年目に仕事中の下着の悩みから2017年に日本で初めてのノンワイヤーブラ専門ブランド”
BELLE MACARON”を設立。
SNSを中心に話題を集め2021年7月には日商2000万円越えを記録、シリーズ累計10,000枚以上の
販売を達成。女性の悩みに寄り添うブランドを展開中。

SNSで売る

TikTok活用 TikTok CREATOR AWARD 2021 ファッション・ビューティ部門
最優秀賞の「やみちゃん」が語る動画制作のポイント

株式会社 TWIN PLANET
HANAHANA所属

やみちゃん（一色あやみ） 氏

TikTokでスキンケアやメイクのHOW TO動画、紹介動画を中心に人気
・「TikTok CREATOR AWARD 2021 ファッション・ビューティ部門／最優秀賞
現在まで70社以上の企業様とのタイアップの実施。企業のSNS公式アカウントのアドバイザーなど幅
広く活躍中。
化粧品検定１級取得。

スペシャル講座 ［SNSで売る］

スペシャル講座 ［TikTok活用］


